Deel 9 van PR & Communicatie nader uitgelicht: het sponsorplan

Het proces van beleid maken en het zoeken vinden en werken met een sponsor bestaat uit een aantal stappen. Vorige maand is de eerste stap het opstellen van een sponsorbeleid toegelicht. Deze keer besteden we aandacht aan het sponsorplan.

1. Sponsorbeleid

2. Sponsorplan

3. Sponsoringpropositie

4. De sponsorovereenkomst

5. De begeleiding

6. Voor- en nadelen van sponsoring

Stap 2 Sponsorplan 

Om toekomstige sponsors te werven zal een duidelijk en inhoudelijk goed sponsorplan binnen de reddingsbrigade aanwezig moeten zijn. Het plan is het visitekaartje van de organisatie en moet er netjes uitzien. Een leuke binnenkomer is om m.b.v. een digitale camera reeds enkele foto’s van de toekomstige sponsor te maken en op de juiste plaatsen in het plan te plaatsen. Let erop dat het plan steeds geactualiseerd wordt aan recente ontwikkelingen. Laat iemand die uw reddingsbrigade goed kan vertegenwoordigen het plan aanbieden, bv. de voorzitter.

Alvorens het sponsorplan te schrijven dient de reddingsbrigade eerst een paar uitgangspunten te bepalen:

· Wat willen we laten sponsoren?
In de 1e plaats dient afgewogen te worden wat de kans op sponsoring van een project of evenement of team zijn. Bovendient dient de reddingsbrigade na te denken over de gevolgen, die sponsoring met zich meebrengt. In het algemeen biedt de sponsoring van een evenement het meeste kans op succes, zowel wat betreft het vinden van een sponsor als het uitwerken van de overeenkomst. Bij een evenement is de tijdspanne waarin aandacht aan de uitvoering van de sponsorovereenkomst gegeven wordt te overzien, wat de betrouwbaarheid van de uitvoering ten goede komt. Het bijzondere karakter van het evenement zal bovendien de motivatie van de kaderleden om de overeenkomst tot tevredenheid van de sponsor uit te voeren doen stijgen. Bij langdurige projectsponsoring blijkt het in de praktijk moeilijk om elke keer weer aan het belang van de sponsor te denken.

· Welk bedrijf wil ons sponsoren?
Alvorens een bedrijf aan te schrijven om de reddingsbrigade te sponsoren dient eerst gekeken te worden welk bedrijf het beste past bij het sponsorobject. Let hierbij op de verhouding tussen de allure van het te sponsoren object en de grootte van het bedrijf. 

Het sponsorplan kan uit verschillende onderwerpen bestaan o.a.

1. Inhoud  

2. Inleiding 

3. Recente ontwikkelingen binnen de reddingsbrigade 

4. Waarom zou u (de reddingsbrigade) sponsoren 

5. Public Relations 

6. Meerjaren beleid 

7. Motto 

8. Accommodatie 

9. Reddingsbrigade… is meer dan alleen zwemmend redden

10. Vormen van sponsoring 

11. Informatie en kosten 

12. Bijlagen

Inhoud
Hier geeft u in het kort de inhoud van het sponsorplan weer. Vermeld b.v. de bovenstaande onderwerpen en licht deze kort toe.

Inleiding
Vertel over uw reddingsbrigade en de bond Reddingsbrigades Nederland. Bv. over het ontstaan, het aantal leden, het aantal reddingsbrigades enz. Geef aan welke taken uw brigade uitvoert op gebied van opleidingen, bewakingen en wedstrijden. Mochten er leden in uw brigade zijn, die in de maatschappij belangrijke posities innemen b.v. in de politiek, de kerk of andere instellingen vermeld deze dan ook. Geef aan bij welke organisaties u bent aangesloten b.v. sportraad, koepels enz. 

Recente ontwikkelingen
Hier kunt u eventuele kampioenschappen, jubilea of andere hoogte punten van uw brigade vermelden over de afgelopen periode (jeugdkamp, seniorendag, etc). Alles kan bijdragen tot profilering van uw reddingsbrigade. 

Waarom zou u (de reddingsbrigade) sponsoren

Voor bedrijven is sponsoring een instrument om communicatie doelstellingen na te streven. Dit kan zijn: vergoten naamsbekendheid, vergroten interne motivatie van werknemers, imagoversterking via associatie met het te sponsoren object, vervullen maatschappelijke verantwoordelijkheid. Andere motieven zijn het verhogen van de omzet, verkrijgen van gastvrijheid en persoonlijke motieven.

Het te sponsoren object dient dus goede mogelijkheden te bieden voor het realiseren van deze doelstellingen. Het goed formuleren van de tegenprestaties, waarmee het bedrijf zijn communicatie doelstellingen zal kunnen realiseren, vormt een essentieel onderdeel van het benaderen van een bedrijf. De mogelijkheid voor een bedrijf om zich te associëren met een reddingsbrigade, vormt vaak de belangrijke doelstelling om tot sponsoring over te gaan. 

Vermeld duidelijk kenmerken waarom het voor een sponsor interessant is om geld, goederen en/of diensten in uw reddingsbrigade te investeren. Geef aan op welke wijze u zich van andere sportverenigingen en hulpverleningsorganisaties onderscheidt. Enkele voorbeelden:
· Uw reddingsbrigade naast de sport ook een bewakings- en hulpverleningstaak vervult, welke geheel door vrijwilligers wordt uitgevoerd.

· Zwemmend redden zowel een team als een individuele sport is.

· Vaardigheden worden aangeleerd om de verdrinkingsdood te voorkomen.

Geef tevens aan waarin u zich onderscheidt van de andere plaatselijke verenigingen b.v. qua accommodatie, PR, grootte van de reddingsbrigade, etc. 

Public Relations (PR)
Een goede PR is van groot belang. De sponsor wil graag weten op welke manier dit geregeld is. U kunt de volgende zaken vermelden.

· Of u in het bezit bent van een PR plan (voeg dit plan eventueel als bijlage toe). 

· De oplage van uw clubkrant/ nieuwsbrief en de frequentie van uitkomen (voeg het laatste nummer bij het sponsorplan). 

· Omschrijf uw relatie met de plaatselijke kranten. Is er iemand belast met de opvang en begeleiding van de pers? Noem de naam, bereikbaarheid en functie van deze persoon 

· Worden er van belangrijke zaken persberichten verstuurd. Voeg dan een goed en actueel persbericht bij. 

· Vermeldt het logo van de reddingsbrigade (dit kan op het voorblad van het plan) 

· Beschikt de reddingsbrigade over een actuele eigen site (neem een afdruk van de openingspagina op in het plan) 

Meerjarenbeleid
Vertel dat de brigade met instemming van de leden een meerjarenbeleid heeft ontwikkeld. Geef dit plan een flitsende naam mee. Denk aan:

· Sponsors willen weten waar hun geld, goederen of diensten voor worden aangewend. 

· Sponsors willen alleen beleid, uitstraling en rendement op langere termijn ondersteunen.

· Sponsors willen zich identificeren met een brigade, die zich van anderen onderscheidt. 

· Sponsors willen kwaliteit v.w.b. Public Relations. 

· Vermeld enkele speerpunten uit het plan. Voeg het plan eventueel als bijlage bij het sponsorplan. Voorbeelden van speerpunten b.v. de volgende zaken vermelden: kader uitbreiding en kaderopleiding, jeugd opleiding, maatschappelijke betrokkenheid, ledenwinst en behoud, vrijwilligersbeleid 

· Afgeleide plannen zijn o.a. jeugd technisch plan, accommodatieplan, Public Relations plan, arbo plan, calamiteitenplan, vrijwilligersplan, etc.

Motto
Om doelen na te streven kan een motto belangrijke impulsen teweeg brengen binnen de reddingsbrigade. Een voorbeeld: *Het voorkomen van de verdrinkingsdood staat voorop*.
Een motto moet naar alle partijen uitstraling en een functie hebben. Zoek naar een motto, waarbij ieder lid zich betrokken voelt. Schrijf desnoods een prijsvraag uit binnen de reddingsbrigade. Toekomstige sponsors moeten zich kunnen identificeren met het motto en de bedoeling die er achter zit.

Accommodatie
Vertel hier iets over uw accommodatie.

· Het clubhuis, het zwembad en de bereikbaarheid (evt. met kleurenfoto van het gebouw)

· Is de accommodatie in eigendom of huur van de gemeente 

· Kunnen er ook andere activiteiten plaats vinden op de accommodatie 

· Openingstijden 

· Aanwezigheid van andere faciliteiten (bv internet)

(Reddingsbrigade) > meer dan zwemmend redden!
Vertel hier iets over de andere activiteiten binnen de reddingsbrigade naast de kerntaak. b.v. maandelijkse kaartavonden, disco avonden, jeugdkamp, activiteiten voor de jeugd, activiteiten voor ouderen, thema avonden. Een foto van een van deze activiteiten kan het geheel wat opvrolijken.

Vormen van sponsoring

De sponsor kan voor een activiteit verschillende middelen ter beschikking stellen:

· Financieel: de sponsor geeft een financiële bijdrage.

· Materieel: de sponsor stelt goederen gratis of tegen een aantrekkelijke prijs ter beschikking. 

· Accommodatie: de sponsor stelt gratis of met reductie een accommodatie ter beschikking.

· Adviezen, dienstverlening en begeleiding: de sponsor stelt zijn kennis en ervaring ter beschikking (bijvoorbeeld door de inzet van een medewerker).

· Communicatie: de sponsor drukt bijvoorbeeld posters en programmaboekjes en plaatst advertenties.

Informatie en kosten
Omschrijf hier waar en bij wie men informatie kan krijgen over sponsoring bij uw brigade. U kunt eindigen met een prikkelende tekst.

Bijlagen
Vermeld hier de bijgevoegde bijlagen: b.v. meerjarenplan, PR-plan, kosten, contract.
