Deel 5 van PR & Communicatie nader uitgelicht: het introductieboekje

Een introductieboekje wordt vaak gebruikt om algemene gegevens over de reddingsbrigade te verstrekken. De reddingsbrigade stelt zich als het ware voor. Via het boekje maakt ‘zij’ duidelijk wie zij is, waar allemaal een deelgenomen kan worden, in welke accommodaties activiteiten plaatsvinden, wie er in het bestuur zitten, wie er lesgeven en nog veel meer. Op die manier kunnen potentiële leden snel vertrouwd raken met de gang van zaken binnen de vereniging. Introductieboekjes worden vaak uitgegeven aan het begin van een nieuw seizoen. De leden en tussentijds de nieuwe leden van de reddingsbrigade ontvangen ze. Daarnaast kan het introductieboekje gebruikt worden als promotiemateriaal, bv. door het neer te leggen in de wachtkamer van de huisarts, de tandarts of orthodontist, de fysiotherapeut, op scholen of op de leestafel van de bibliotheek. Besteedt de nodige zorg aan het boekje, zowel wat betreft de inhoud als de vormgeving! Zie het introductieboekje (mede) als visitekaartje van je club! 
Doel

Doel van een introductieboekje is enerzijds de leden op de hoogte brengen van de nieuwe actuele gegevens aan het begin van het seizoen. Anderzijds is het een informatiebron voor nieuwe leden en andere geïnteresseerden om hen wegwijs te maken in de vereniging. In de praktijk zal het introductieboekje ook als naslagwerk worden gebruikt. 

Inhoud

In een introductieboekje kunnen de volgende items worden opgenomen:
· een voorwoord/ welkomstwoord door de redactie of de voorzitter

· historie van de vereniging (oprichtingsdatum, sportaanbod, opmerkelijke prestaties, bijzondere activiteiten e.d.)

· beschrijving van de huidige situatie van de vereniging

· organigram

· visie en doelstellingen

· bestuursleden

· trainers en lesgevers

· commissies

· ledenaantallen en een globale verdeling in leeftijd

· het sportaanbod

· de tijden waarop gesport kan worden

· de accommodatie(s) waar de lessen worden gegeven

· voornemens voor de komende jaren (beleid)

· de belangrijkste huisregels (onder andere het huishoudelijk reglement)

· belangrijke telefoonnummers (bestuursleden, lesgevers, accommodaties)

· informatie over aanmelden en opzeggen van het lidmaatschap (leveringsvoorwaarden)

· informatie over de contributies (de prijs en betalingsmogelijkheden)

· Informatie over evt. andere vormen van lidmaatschap bv. begunstigend lidmaatschap waarbij deel kan worden genomen aan nevenactiviteiten en het clubblad wordt verstrekt.

· informatie over de activiteiten die het komend seizoen staan gepland (nevenactiviteiten, jeugdactiviteiten, competities, wedstrijden, uitjes e.d.)

· verschijningsdata van het clubblad

· de sponsoren (en eventueel bedrijfsinformatie)

Afhankelijk van mogelijkheden en ruimte kan ook gekozen worden voor items waarbij leden iets zeggen over ‘waarom het zo leuk is bij de reddingsbrigade’. Denk hierbij bv. aan een interview met als onderwerp: ‘op welke wijze een lid bij de reddingsbrigade is gekomen en wat de ervaringen zijn’ 

Ten aanzien van de opmaak gelden in principe dezelfde regels als voor het opmaken van een clubblad. Zie hiervoor deel 1 van PR & Communicatie nader  uitgelicht

