Deel 10 van PR & Communicatie nader uitgelicht: de sponsoringpropositie

Het proces van beleid maken en het zoeken vinden en werken met een sponsor bestaat uit een aantal stappen. Vorige maand is de tweede stap het opstellen van een sponsorplan toegelicht. Deze keer besteden we aandacht aan de sponsoringpropositie.

1. Sponsorbeleid

2. Sponsorplan

3. Sponsoringpropositie

4. De sponsorovereenkomst

5. De begeleiding

6. Voor- en nadelen van sponsoring

Stap 3 sponsoringpropositie

De sponsoringpropositie

In de sponsoringpropositie wordt alle relevante informatie kort en bondig op papier gezet. Het spreekt voor zich dat een voorstel er altijd prima verzorgd moet uitzien. Daarnaast dienen de juiste personen bij de gekozen bedrijven te worden benaderd. Wellicht werkt één van uw leden bij één van de gekozen bedrijven. Vraag aan hem of haar te achterhalen bij wie de brigade het beste terecht kan met zijn sponsoringpropositie. Let op: bij de meeste bedrijven worden de budgetten voor reclame en PR enige maanden voor het begin van een nieuw boekjaar vastgesteld. Hou hier rekening mee!

In de sponsoringpropositie wordt aangegeven:

1. Om welk project of evenement het gaat

2. Welke prestatie van de sponsor verwacht wordt (geld en/of goederen en een budget voor eigen begeleidende activiteiten)

3. Welke tegenprestaties daar tegenover staan en hoe deze aansluiten bij e communicatie-doelstelling(en) van het bedrijf.

De brigade doet er verstandig aan om voor het maken van de sponsoringpropositie eerst te informeren naar de sponsordoelstellingen van de potentiële sponsor. Hiermee voorkomt u dat u een voorstel presenteert waarin de beoogde sponsor niet geinteresseerd is.

1. Om welk project of evenement het gaat

Afhankelijk van het te benaderen bedrijf met zijn of haar sponsordoelstellingen dient het te sponsoren project of evenement te worden bepaald. Uiteraard kiest u voor het project/ evenement, waarmee de sponsordoelstellingen het beste kunnen worden behaald. In het sponsorplan (PR&Communicatie uitgelicht deel 9) heeft u hier al over nagedacht. Let hierbij op de verhouding tussen de allure van het te sponsoren object en de grootte van het bedrijf. In het algemeen biedt de sponsoring van een evenement het meeste kans op succes o.a. omdat de tijdspanne te overzien is. Bovendien blijkt dat bij langdurige projectsponsoring het in de praktijk moeilijk om elke keer weer aan het belang van de sponsor te denken.

2. Welke prestaties kan een sponsor leveren?

In uw sponsorbeleid heeft u reeds bepaald welke prestaties een sponsor kan leveren. Bijgaand nogmaals een korte opsomming, voorbeelden staan weergegeven in deel 8 van PR & Communicatie uitgelicht. 

· Financieel
· Materieel

· Accommodatie

· Adviezen, dienstverlening en begeleiding
· Communicatie

3. Welke prestaties kan de reddingsbrigades als gesponsorde leveren?

In uw sponsorbeleid heeft u reeds bepaald welke prestaties u aan een sponsor kunt leveren. Bijgaand nogmaals een korte opsomming van verschillende soorten prestaties, voorbeelden staan weergegeven in deel 8 van PR & Communicatie uitgelicht. 

· Communicatiedragers

· Hospitality

· Sales Promotion

· Presentatie in de media

· Activiteiten

· Managementinvloed (deze tegenprestatie is niet aan te raden!)

· Overige prestaties

Een tip: ga als club zorgvuldig om met het verlenen van tegenprestaties. Maak er geen ‘open einde’ aanbod van, maar omschrijf nauwkeurig welke rechten een specifieke sponsor kan krijgen.

